ALEXANDER HOYER



ARBEITSPROBEN BRANDING

Auf den folgenden Seiten finden Sie Referenzen aus den Bereichen:

Corporate Branding
Employer Branding
Personal Branding

Branding Strategie

Vielen Dank fur Ihre Zeit.



CORPORATE BRANDING



NIKON // TV-SPOTS

Ich war verantwortlich fiir die deutsche Adaption der globalen Nikon-TV Spots. In Zusammenarbeit mit der

Agentur koordinierte ich Voiceover & Sprachregie, Konzeption von Endings, Projektmanagement und habe
einzelne lokale Spots auch komplett selbst geschrieben.

Beispiel-Spots bei Youtube ansehen: Spot 1 | Spot 2 | Brandfilm
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https://www.youtube.com/watch?v=sYbJ3yobBKY
https://www.youtube.com/watch?v=lMEAxUd2jeg
https://www.youtube.com/watch?v=scsPVjlRk1Q
https://www.youtube.com/watch?v=sYbJ3yobBKY

NIKON //
NEWSLETTER & AMAZON BRAND PAGES

Konzeption & Text aller deutschsprachigen Nikon-Endkonsumenten-Newsletter an ca. 230.000 Empfanger.

KON At the heart of the image Nikon LIFE Newsletter NIKOR 1 the heart of the image Nikon LIFE Newsletter = 750 Ab 9990 sersich echnische Deten

Jederzeit scharf. Extreme
AF-Prazision

Produktbeschreibungen

DB()(, 1AM CATCHING THE DETAILS

Ich bin die Nikon D800. Ich bin die Profikamera, mit der Sie jedes Detail festhalten, bei allen Lichtbedingungen
fotografieren und Full-HD-Filme in Sendequalitat erstellen kénnen

Extreme Detail 36 -CMOS-Sensor im FX-Vollformat

Hoher Empfmdllchkeltsberemh ISO 100 bis 6400, erweiterbar entsprechend ISO 50 bis zu 25.600
arbeiten bereits ab Lichtwert -2

Erweltertes Motiverkennungssystem: 91.000 Pixel RGB-Sensor und 3D-Color- Matrixmessung III
Professionelle Filmaufnahme: Full-HD-Video mit bis zu 30 Bildern/s und prazise Audio-Kontrolle

KeyMission 80 KeyMission 960  KeyMission 170

36 Megapixel & Expeed 3 - Details neu entdecken
ON A MISSION Bilden Sie in Thren Fotos jede Wimper, jede Oberflachenstruktur und jeden Lichtschimmer gestochen scharf ab.

Dl')()o GenieBen Sie die lebendige Tiefe Ihrer Fotos. Dank des CMOS-Sensors im Nikon-FX-Vollformat und einer
- effektiven Auflésung von unglaublichen 36,3 Megapixeln fangt die D800 jedes Detail ein - und bietet dabei auch
UNSERE NEUE ACTION-KAMERA-SERIE = bei AusschnittsvergroBerungen eine beeindruckende Qualitat.
BIKON KEYaIS SION AR Mit der EXPEED 3 Bildverarbeitungs-Engine haben Sie die neuste Entwicklung der Nikon-Ingenieure an Bord. Fir

deutlich schnellere Bildverarbeitung, bessere Farbdarstellung und Tonwertabstufungen sowie ein absolutes

Nikoo kilodit eyt



NIKON DEUTSCHLAND //
SOCIAL MEDIA AUFTRITT

Fur Nikon Deutschland habe ich den Social Media Auftritte bei B
Facebook, Instagram und Youtube gemanagt.

Nikon

At the heart of the image

Ich verantwortete Redaktionsplane, das Community-Management und e
konzipiere Apps. Ich koordinierte externe Agenturen und produzierte s

mit ihnen (Video-)Content. -

Foto des Monats

Der Interaktionsindex der FB-Seite lag mit 14% weit (iber dem

Durchschnitt der TOP 20 Marken in Deutschland.

Kraft der Bilder
Beitrage

Veranstaltungen
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| AM NIKON - Offizieller Account von Nikon Deutschland. Markiere © spiter ansehen

”’m @nikon_deutschland und #nikondeutschland, um gefeatured zu werden.
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RWE AUTOSTROM //
INTEGRIERTE KAMPAGNE

Fir die EinfUihrungskampagne ,RWE Autostrom” habe ich bei der Agentur Jung von Matt TV-Spots

geschrieben und war beim Dreh vor Ort. AuBerdem konzipierte ich die Microsite mit einem Budget von rund
200.000 EUR. Spots bei Youtube ansehen: HIER KLICKEN



https://www.youtube.com/watch?v=_RemQMw_eHw
https://www.youtube.com/watch?v=_RemQMw_eHw
https://www.youtube.com/watch?v=_RemQMw_eHw
https://www.youtube.com/watch?v=_RemQMw_eHw
https://www.youtube.com/watch?v=_RemQMw_eHw

DANKEBOX // Mein Startup

2016 baute ich mein eigenes Startup Dankebox auf und konnte es auf eine halbe
Mio. EURO Umsatz skalieren. Zu den Kunden zahlten Porsche, Microsoft, Google,
Amazon, Lufthansa und Airbus.

Dusseldorfer Start-Up
revolutioniert das
Schenken

01.05.2019 | 12:04

Als CMO verantwortete ich das gesamte Marketing, vom Markenauftritt Gber
Produktdesign bis hin zu PR & Social Media. Wir erhielten Media-Coverage in ZDF,
WiWo, Focus, Express, u.v.m.

W mWiscafs ()
wa= canee
(Z=Y) = GRUNDER

START-UPS ©

ALLGEMEIN ©

Dankebox: Dusseldorfer Start-up sichert

Maximale Wertschatzung. i | L

Minimaler Aufwand.

Personalisierbare All-in-One-Geschenkbox made in Diisseldorf.

Von Marie-Charlotte Maas in Finanzierung, News — 04.12.2017 um 12:01

Das Geschenke-Start-up Dankebox erhalt \ 0 ]
eine fiinfstellige Summe von der




EMPLOYER BRANDING



STEPSTONE //
EMPLOYER BRANDING

Fiir Stepstone habe ich als Corporate Influencer bei Linkedin Personal Branding betrieben. AuBerdem habe
ich Events und Messen sowie OOH im Sinne der Employer Brand bespielt und interne Mallnahmen wie
das Mitarbeiterwerbungs-Programm betreut. R —

a Alexander Hoyer - Sie - Aufgrund der aktuellen Wetterlage, melde ich mich mit einem ... mehr
® =

Freundlichkeit ist viral

- Gestern war ich auf dem Weg zum Eingang von The Stepstone Grc

Mein erstes Treffen mit einem “LinkedIn-Star®

Letzte Woche war ich fiir #Stepstone auf dem #TalentCamp.

o Alexander Hoyer - Sic
: .®

Feierabend-Freibier in unserem Casino mit den neuen Kollegen.

9 Alexander Hoyer - Sie
Monate - ®

¢ @ Stepstone Aloha Sommerparty o
Das Onboarding war intensiv und mega gut organisiert.
Heute kommen rund 800 Kolleg*innen zur Sommerfeier in #Diisseld

e v & & Kommentar (= Teil 21 Kommentare

Gefallt mir

ala 4.955 impressions ommentar (= Teilen m Speichern

Analysen anzeigen CC@ Kyra Neu

CC j ; Kommentar 0' (5

Gefallt mir

&) Kommentar (= Teilen m Speichern

- S © Kommentar (= Teilen [ Speichern

Gefallt mir .
¢ 4.743 Impressions Analysen anzeigen

sl 2699 Impressions Analysen anzeigen



EVENTIM //
EMPLOYER BRANDING WEBSITE

Fir den Ticketing-Marktfihrer Eventim habe ich die
Karriere-Website geschrieben.

https://corporate.eventim.de/

. o o
BVBNLM 4 4§  chancen, Jobs und Karer
+ 4+

STEIGERN SIE DEN ABSATZ. UND IHRE
KARRIERECHANCEN GLEICH MIT.



https://corporate.eventim.de/

MICHELIN //
EMPLOYER BRANDING BROSCHURE

Fir Michelin habe ich die Karrierebroschiire konzipiert und getextet. Besonders stolz bin ich, dass ich auch

den Text zur Unternehmensgeschichte verfassen durfte.

Welche Herausforderungen nehmen Sie an?

Bei Michefin stehen thnen alle Taren offen. Entdecken Sie die zahireichen Tatigkeitsbereiche bei Michelin:

| MICHELIN GESCHICHTE MICHELIN GESCHICHTE |

Geschichte

WIE ALLES INS ROLLEN KAM

Die Grundsteine des heutigen Michelin Konzerns
wurden 1889 gelegt, als sich die Brader André
und Edouard Michelin entschlieBen, ein kautschuk-

verarbeitendes Familienunternehmen in
Clermont-Ferrand zu Obernehmen.

Die wichtigste Panne unserer Geschichte

Clermont-Ferrand, 1801: Ein Radfahrer hat einen
Reifenschaden. Er fahrt einen an die Felgen ge-
klebten englischen Luftreifen und weiB nicht, wie
er ihn reparieren soll. Er geht zur Michelin Fabrik,
die schen damals fdr ihre Kautschuk-Produkte

bekannt war. Edouard Michelin nimmt selbst die
Reparatur des Reifens vor. AnschlieBend macht er
«eine Probefahrt und entdeckt den unglaublichen
Komfort des Luftreifens. Das ist der Initialfunke far
die Entwicklung des spateren Weltuntemnehmens.

ler Michelin Mani rd geboren

g in Lyon, 1894: Dem Fir
Edouard Michelin fallt ein Stapel Autoreifen auf.
Die Reifen haben verschiedene GroGen und sind
in weiBe Stoffhallen verpackt. Er sagt 2u seinem
Bruder André wenn er Arme hatte, sahe er fast

aus wie &in Mensch und lasstihn far ein Werbe-
plakat zeichnen. Der Michelin Mann ist heute eines
der wertvolsten Markenzeichen der Welt. Im Jahr
2000 wahit ihn eine Jury der FINANCIAL TIMES
zum ,besten Logo aller Zeiten".

Von Geschwindigkeitsrekorden und Gourmet-Kéchen

Im Jahr 1900 gibt es in ganz Frankreich gerade
einmal 3.000 Autos. Die Brader Michelin wollen
das Reisen mit dem Auto popularer machen.
Also geben sie ponktlich zur Weltausstellung in
Paris den GUIDE MICHELIN in einer Erstauflage
von 35.000 Stuck heraus. Ab 1923 wird das Heft
um Hotel- und Restauranttipps erganzt; 1926
weerden erstmals die berthmten Michelin Sterne

for eine herausragend gute Kache vergeben. Im
Jahr 1946 wird bei Michelin im wahrsten Sinne
des Wortes das Rad neu erfunden: Der patentierte
Radialreifen kommt auf den Markt. Spater, im
Jahr 1979, besteht dieser seine ,Feuertaufe”:
Ferrari gewinnt damit den Formel-1-Weltmeis-
tertitel. Spatestens jetzt erobert die Michelin Erfin-
dung alle Fahrzeugklassen und Markte.

Weiter in Laufrichtung Zukunft

I

Die Mobilitat von morgen ist sauber, sicher und
vernetzt. Zum Beispiel mit den Navigationsltsungen
wvon ViaMichelin. Aber sie muss auch finanzierbar
und zuganglich sein. Diese neuen Herausforde-
rungen erfordern viel Innovationskraft und bieten
ein enormes Wadhstumspotenzial - dafr brauchen
wir Sie: Rund 800 Mio. Fahrzeuge sind heute

weltweit auf den StraBen unterwegs. Bis 2050
werden es zwei Mrd. sein. Unser Markt ist also
50 zukunftssicher wie kaum ein anderer. Wir
werden insbesondere das Thema Nachhaltigkeit
waeiter vorantreiben. Gestalten Sie gemeinsam
mit uns eine Zukunft, die allen SpaB macht.

Einkauf

Sie sind ein Verhandlungsgenie? Dann helfen Sie
uns, niedrigere Kosten und so eine hohere Wert-
schopfung zu erzielen

Finanzen, Controlling & interne Revision
Unsere Finanzexperten kemmern sich darum, dass
wir auch betriebswirtschaftlich gesehen die volle

Forschung, Entwicklung & Industrialisierung
Unser Innovationsmotor lauft jeden Tag auf
Hochtouren. Ober 6.000 Forscher, Entwickler und
Industrieexperten perfektionieren unsere Reifen
bis ins Detail

Vertrieb & K

Kraft auf die Strai -

Konstruktionsb
Arbeiten Sie dar3
Die weltweiten M
einer der ausschia
zienz und dar

Supply Chain &
Sie haben immer|
aber auch genug
taglich bendtigte
AuBerdem optimi

Personalwesen

Das Personalwes
m hohen St

tigster Erfolgsfakt

Sie sorgen dafor, dass selbst unsere fidsterleisen

Ihre Bewerbung

IHR WEG ZU UNS

neugierig geworden sind unc n konnen, bel Micheli

Bewarben Si sich am basten gieich mobil per Smartphone oder nutzen Sie unsere Karriers-
Dort finden Sie uch einige wetvolle Tipps for das sen von Ansdveiben und Lebensiauf
fur ihe Vorstallungsg nschien hinen for lhve Bewerbung ates Guta und viel rfolg.

Michalin Refanwerke
Michelinst. 4, 76185

Wir bringens Sie welter




PERSONAL BRANDING



ALEXANDER HOYER //
BEWERBUNG BEI JVM

2009 bewarb ich mich als Texter bei der fihrenden Werbeagentur Jung von Matt.

Daflir musste eine ganz besondere Idee her: Ich startete eine Werbekampagne fir mich selbst.

Nicht nur fiktiv, sondern ganz real: Ich schaltete 18/1-GroR¥flachen direkt vor der Agentur sowie eine

Microsite und gewann die ARD fir eine TV-Berichterstattung im Hamburg Journal.
Das Ergebnis: Ich bekam meinen Traumjob.

Waire Brwarbueg als Tester Saden Sia water
WA ing-aer- gamiraad te

HAMBUREG | |



ALEXANDER HOYER //
LINKEDIN PERSONAL BRANDING

Fur meine eigene Personal-Brand und mein Startup Dankebox @ee = e b
betrieb ich einen LinkedIn-Kanal.

Ich bloggte dort 2-3 mal wéchentlich zum Thema ,,Branding for m—
People” und gewann iber 8.000 B2B-Follower aus Marketing &
Werbung.

Meine Reichweite betrug in einem Jahr 2.342.079 Impressions
bei 18.122 Interaktionen.

Die erfolgreichsten Beitrige @

« 518.334
Vier meiner Beitrage gingen viral. in [ "z & o
&”
Auch fur Kunden habe ich schon
Linkedin-Content generiert. ) ' Auflage BILD: 1145124
B s Auflage FAZ: 192.127
Alexander Ho er 1‘» “) Dankebox
Leibniz Universitit Hannover
o (Pr;i er a’n‘z:ne\ ("Mehr )
CEXDD (ot erginzen ) (wehr ) I
Anﬁalyvs’e:n; . Reaktionen
22 10.481 Profilansichten . 19.978 Beitrag- Q 945 Mal in Suchen Q @ Q ’ @ @ @
besucht hat, : :SE:% auf lhre Tj:n = ol e B Ooetitmic  © Kommentar [ Teil <« senden
Zum Kanal: = : & s

linkedin.com/in/alexander-hovyer



https://www.linkedin.com/in/alexander-hoyer/

INSPECTOR GASTRO //
INSTAGRAM-FOODBLOG

Ende 2022 startete ich einen Instagram-Kanal zu meiner Leidenschaft
Essen & Trinken.

Das Konzept: ,,Gastronomie-Spionage” — eine Mischung aus
investigativen Backgroundstorys, Restauranttests und Comedy.

. Jeden Tag eine neue Folge ahnlich einer TV-Soap

. Taglich eine Hauptinspektion und eine Kucheninspektion

. Abends gab es oft noch einen dringenden ,Weinsatz“

. Restaurants werden mit bis zu 5 Lupen bewertet

. Fur grofle News gab es eine , Kressekonferenz”

. Sonderformate wie Interviews, Philosophiestunde oder ,,on Tour”

Ich gewann in nur 100 Tagen UGber 1.100 Follower.

& e I

Folge 100 Folge 99 Folge 98 Folge 97 Folge 96 Folge 95 Folge 94

Zum Kanal:
@inspectorgastro

®

Ed ————



https://www.instagram.com/inspectorgastro/

BRANDING STRATEGIE



BRANDING STRATEGIEN

Fiir mehrere Kunden entwickele ich Strategien im Bereich Markenfiihrung, Positionierung,
Kommunikationsstrategie und Identitat, so etwa fiir Stepstone, Schmalhaus Eis, Dankebox und KFO am Zoo.

KFO Blogger Relations

KIEFERORT

MARKETINGSTRATEGIE N - -. e
& MASSNAHMEN 2019 QQ o. o% 000

Brand Influencer Comrnumtv

25.04.201¢

:‘.....: Empfeniung w. Follow-Ug QQ

Community Influencer Konversion

Markenwerte

Qualitat, facharztliche
Kompetenz,
Beratungsqualitat,
Betreuung,
Terminmanagement,
Prozesse

Kauf

Arztin, Personal, Praxis,
Farben, Lacheln, professionell
Freundlichkeit, usw.

SUBSTANZWERTE

KERNWERTE (eher) feminin
kompetent
beratungsintensiv
freundlich

Moderne Prozesse, schnell

innovative Lasungen, preiswert
Zahlungsarten, schaner modern
Marketingauftritt

Aussand von Presseinfos

KLASSISCHER PR-PROZESS

FNINTME DIEN

zuvorkommend
sauber

(MarkeTi
Behandlungsphasen.

A;:ufg; BERATUNG ENTSCHEIDUNG START NACHSORGE
BEHANDLUNG
(Attention) (Interest) {Decision) (Action) (-After Sales”)
Werbu rvg Zu Hause: Ahum\:he
ing.

Ergebnis-Betrachtung

LISTEN MAILINGS

1
KONTAKT LISTE PRESSEPORTALEN
J— AUFWAND-
MITTEILUNG PRESSEPORTALE BAGIEREND
OMLINE GHME LINK

1 1 1
NEUE KONTAKTE | I GEZIELTE ANRUFE | I OMNLINE MIT LINK I

Website
Erstgesprach

Beratun ing & Betreuung
Welcome-Ki weitgesp. Well-Done-kit:

itges|
Influencer Entscheidung Upgrade Vermeidung ,Buyer’s Remorse® - Vermeid




BRANDS & AWARDS



KUNDENLISTE
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@ Mercedes-Benz = MICHELIN

VHv LoUSHACEN I3 ' KYOCERA

S XT gventim

rent a car Nikon

BT [ HANNovERSCHE granini-
DEUTSCHE/HYPO A
Ein Unternehmen der NORD/LB

KONZERTHAUS DORTMUND
MITSUBISHI PHILHAR MONIE FUR WESTFALEN

Sowie viele kleine und mittelstandische Unternehmen.



AGENTUREN
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AWARDS

EFFIE | 2013 | Silber | Deutschland
EFFIE | 2011 | Silber | Europa
CANNES LIONS | 2011 | Gold & Bronze
FAMAB AWARD | 2014 | Gold
YOUNG BRAND AWARDS | 2013 | Silber
EDGAR AWARD | 2012 | Silber

BEST BRANDS AWARD | 2013 | Nomination




KONTAKT

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit.

Kontakt
Alexander Hoyer
DrakestraRe 39
40545 Dusseldorf

Tel: +49 176 122 444 66
E-Mail: info@alexanderhoyer.de
Internet: www.alexanderhoyer.de

Meine Vita finden Sie auf
meinem LinkedIn-Profil

ALEXANDER HOYER


mailto:info@alexanderhoyer.de
http://www.alexanderhoyer.de/
https://www.linkedin.com/in/alexander-hoyer/
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